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Comment reconnaitre un voyagiste clairement engagé dans le tourisme
responsable, soucieux du respect des populations locales, désireux de parta-
ger avec elles ses benéfices, attentif aux questions écologiques, d'une officine
qui se serait contentée de clamer haut et fort l'attachement a ces valeurs pour
mieux dissimuler, en définitive, sa totale indifférence sur la question ? Avant l'an
2000 - une paye ! -, on comptait sur les doigts d'une main les entreprises effecti-
vement impliquées dans ce tourisme « durable ». Au départ, c’est l'esprit
tiers-mondiste, soucieux de développement, de solidarité entre les pays riches et
les pays pauvres, qui est a ['ceuvre, notamment dans les associations. Il est a
Uorigine de ce que l'on qualifie aujourd’hui de tourisme « solidaire », représenté
par UATES - association pour le tourisme équitable et solidaire. A la fin des années
90, U« écotourisme », dont L'origine est géographiquement anglo-saxonne, insuf-
fle un nouvel esprit, écolo comme son nom lindique, défendant des voyages en
petits groupes et incitant les voyageurs a pratiquer un tourisme plus respectueux
de la nature. En France, un document, La Charte éthique du voyageur, en résume
les idées fortes. Ecrite initialement par le voyagiste Atalante, la charte est ensuite
« révisée » par les éditeurs des guides Lonely Planet, des spécialistes en écotou-
risme ainsi que par les rédactions de Grands Reportages et Trek Magazine. L'idée
d'un tourisme « responsable », sans doute moins militant mais tout aussi impliqué
que le tourisme « solidaire », est en marche. Elle doit néanmoins, pour assurer
son développement, dépasser le cadre initial de ses fondateurs et fédérer les
entreprises qui partagent des valeurs similaires. En mars 2001, a 'occasion du
salon mondial du Tourisme de Paris, Trek Magazine prend linitiative de réunir
tous les acteurs du tourisme d’'aventure. La reunion fera date. Elle est a l'origine
de la création d’ATR - Agir pour un tourisme responsable - qui regroupera désor-
mais dans la méme association les entreprises majeures du secteur, désireuses
de travailler ensemble sur la question du tourisme « responsable » et ce, en
dépit du contexte concurrentiel. Des groupes de travail sont mis en place, une
collaboration est engagée avec l'Agence francaise de l'ingénierie touristique.
Le but : définir un label de certification « tourisme responsable » délivré par un
organisme indépendant, ce qui permettra, enfin, de faire la différence entre ceux
qui « proclament » (facile) et ceux qui « agissent » (plus compliqué, surtout finan-
cierement...). A Uheure ou de grandes entreprises touristiques s'emparent de ces
themes pour s'assurer une communication plus que tendancieuse, cette certifi-
cation s'avere indispensable. En 2008, c'est chose faite : la norme AFAQ-AFNOR
précise les cahiers des charges, plutét exigeants, pour les entreprises-candidates.
En page 14 de ce magazine, Sabah Rahmani, notre journaliste, fait le point sur les
dernieres initiatives prises par les acteurs du tourisme responsable et solidaire.
Bien sdr, chacun est libre, en fonction de son go(t et de son tempérament, de
préférer une option a une autre, d’opter pour un opérateur affilié nulle part (ce qui
n‘est pas un « délit »] ou de voyager librement, hors de toute structure. Une chose
est néanmoins slre : l'étiquette (certificat, label, 'appartenance a un réseau
ayant pignon sur rue...) fait office de preuve. A I'heure des choix, ce n'est pas
negligeable. Pierre Bigorgne
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